Kodex influencera

Vymezeni pojm0

zadavatel = agentura nebo klient

influencer = uzivatel internetu, uZivatel internetu vyuZivajici svého vlivu, ktery se podili na
komunikacni aktivité zadavatele za penézni nebo nepenézni pInéni

Pokud mezi influencerem a zadavatelem existuje placena nebo barterova obchodni
spoluprace, je influencer povinen v obsahu vzniklém pro tyto ucely uvadét textové nebo
slovné informaci o obchodni spolupraci.

Influencer mlze za propagaci zbozi a sluzeb obdrzet penize nebo i protiplnéni jiné povahy,
napf. v podobé hrazené cesty s ubytovanim na akci, o které bude influencer dohodnutym
zpusobem informovat, moznost ponechat si testované produkty, pfipadné produkty a sluzby
bezplatné uzivat. VSechna tato protiplnéni naplfiuji znaky placené obchodni spoluprace a
zavazuji influencera k nasledujicim pravidliim.

1. Informace o obchodni spolupraci oznacena (#)1 “placenepartnerstvi‘ musi byt
vizualné &i slovné uvedena na zacatku zvefejiiovaného obsahu, a to jednoznacéné a
srozumitelné tak, aby byl kazdy schopen rozpoznat, Ze se jedna o placenou reklamu.
Napfiklad: Tento produkt k testovani dodala firma XY..., Tento vylet platila spole&nost
XY ..., Toto oble€eni mi bylo poskytnuto zdarma znackou XY apod. Spotfebitelim
musi byt zfejmé, Ze sponzoring byl poskytnut vyménou za vytvoreni pfispévku a
propagaci znacky.

2. Influencer musi pfFizpUsobit formu sdéleni pfedpokladané cilové skupiné, tzn. napfr.
je-li alespoi 25 % predpokladaného publika mlad$i osmnacti let, musi byt sdéleni
pochopitelné i jim. Nad ramec uvedeni informace o obchodni spolupraci oznacené
(#)“placenepartnerstvi“ pouZzije autor navic nastroje jednotlivych platforem, které
umoziuji oznaceni placené spoluprace. Neznamena to ale, ze mohou byt pouzita
pouze tato oznaceni, protoze ta jsou spotfebitelim malo srozumitelna a zavadéjici.

3. Influencer nesmi o svych zkuSenostech se sluzbou ¢&i produktem Ihat &i je zamlCovat.
Nesmi napfiklad pfedstirat, Ze si produkt sam koupil, kdyZz mu byl poskytnut firmou.

4. Influencer zaijisti, ze zpUlsob, jakym je oznacena informace o obchodni spolupraci,
odpovida podminkam platformy, na které je sdéleni umisténo. V pfipadé video
platforem (napf. YouTube) ponecha influencer informaci o obchodni spolupraci v
obraze dostatecné dlouho, aby ji mohl kazdy zaznamenat, tedy precist.

5. Influencer Ci zadavatel vyslySi upozornéni samoregulatora na pfipadné porusovani
téchto pravidel a zjedna doporu¢enou napravu.

6. Influencer a zadavatel vezmou v Uvahu inzerovani cilovym skupinam, jejichz
predpokladané publikum tvofi z jedné &tvrtiny a vice osoby mladsi 18 let, nebo
inzerovani produktu ¢i sluzeb, které jsou vyjmenovany v Zakoné o regulaci reklamy
(napf. reklama na tabakové vyrobky, alkohol, humanni Ié€ivé pfipravky apod.).

1 pouziti # neni nutné, fidi se zvyklostmi platformy



Budou se v tomto pfipadé Fidit regulaci dle platnych zakon(, zejména Zakona o
regulaci reklamy 40/1995 Sb. Pokud influencer predpoklada, Ze vice nez Ctvrtina jeho
sledujicich jsou mlad$i osmnacti let, nebude jim zejména inzerovat tabakové
vyrobky, alkohol, Iéky &i hazardni hry apod. (viz Zakon o regulaci reklamy).
Doporucena pravidla jsou ve formé vhodné pro influencery publikovana na webové

adrese https://ferovyinfluencer.cz/.
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