Eticky kodex pro vyuzivani Al v influencer marketingu

1. Transparentnost vyuziti Al
Uzivatel (konzument obsahu) musi mit vzdy moznost jasné rozlisit, zda je pdvodcem sdéleni
¢lovék nebo technologie vytvorena Al, napf. pokud se jedné o virtualni postavu, influencera,

chatbota, agenta, avatara. Zplsob oznaceni zavisi na moznostech jednotlivych platforem.

2. Omezeni pfi vyuzivani Al generovanych entit
Virtuélni influencefi, chatboti a dalsi Al generované entity nesmi uvéddét zkusenosti, které

jsou vlastni pouze lidem.

3. Respektovani autorskych prav a zdrojt
Influencer a zadavatel jsou povinni dodrzovat autorska prava a licencni podminky Al

nastrojl, pfipadné uvadét jejich zdroj.

4. Zakaz klamavého a manipulativniho obsahu
Influencer nesmi vytvaret nebo $ifit deepfake obsah, ktery klame publikum, manipuluje
realitou nebo poskozuje divéryhodnost sdéleni. Influencer se zvlast zaméfi na ochranu
soukromi a bezpecnost tim, Ze nebude vytvéret falesny pornograficky obsah ani sifit

vojenské dezinformace.

5. Odpovédnost za obsah generovany Al
Za pravdivost a divéryhodnost obsahu generovaného pomoci Al vzdy nese odpovédnost
jeho autor. Pred zvefejnénim musi byt takovy obsah podroben lidské kontrole. Pokud si

autor nent jisty pravdivosti sdéleni, nemél by jej sdilet.

6. Dodrzovani pravnich predpist
Influencer i zadavatel musi zajistit, Zze vyuzivani Al odpovida platnym pravnim predpistim,
vcéetné GDPR, autorského zékona a zdkona o regulaci reklamy. Vice informaci o pravidlech

influencer marketingu naleznete na www.ferovyinfluencer.cz.



