Eticky kodex politického influencera

Bud'fér. Bud' pravdivy a transparentni.

1. Jasné oznacuj spolupréci s politickym subjektem hned na zac¢atku. Pouzij text
.Politickd spoluprace / placené politicka reklama”, uved'zadavatele
(agentura/poradce), pfipadné zprostfedkovatele (agenturu), tvirce, zakladni cileni
a kdy byla zverejnéna.

2. Pouzij platformni tag (napf. , paid / branded partnership”) vude, kde je k dispozici.

3. Nezaméfuj se na publikum mladsi 18 let a nepouzivej citlivé ddaje v cileni (zdravi,

vira, etnicita, sexualita, politické presvédceni ap.).
4. Oveéruj fakta a uvadéj zdroje. U prizkumd uved zékladni metodiku.

5. Oznac Al nebo uméle vytvoreny obsah (#Alobsah) a popis jeho rozsah; deepfake je

zakazan.
6. Priznej strety zajmu (Clenstvi ve strané, pracovni nebo finanéni vazby ap.).

7. Archivuj a méf. Uloz obsah + podklady min. 24 mésicli; méj k dispozici dosah, spend
(rozpéti) a kritéria cileni.

8. Od 10. fijna 2025 se fid'novymi pravidly pro politickou reklamu dle evropského
nafizeni o cileni a transparentnosti politické reklamy (EU) 2024/900.



