Tiskova zprava

Pokracuje boj proti skryté reklamé na socialnich sitich. Influencefi budou mit
svuj eticky kodex

Praha, 16. zafi 2020 - Cesti influencefi, zadavatelé reklamy, profesiondlni asociace a
akademici pokracuiji v boji proti neoznacené reklamé, ktera se ¢asto objevuje v ptispévcich
vlivnych lidi na socidlnich sitich. Jak jiz dfive ukazaly vyzkumy Fakulty socidlnich véd UK,
skrytou reklamu pozna jen jedno dité z deseti. Ke kodexu se proto pripojili znami influencefi,
ktefi podporuji pravidla férové hry. Za vznikem kodexu stoji Platforma profesiondlni
komunikace, ktera sdruzuje firmy, agentury a profesni asociace v reklamé a komunikaci. Ke
kodexu se mohou influencefi a zadavatelé reklamy pftihlasit na nové webové strance
www.ferovyinfluencer.cz.

Na vzniku kodexu se podilel i Karel Kovaf, znamy jako Kovy: ,S vlivem na sitich by méla
automaticky prichdzet zodpovédnost, férovost a transparentnost. Obzvlaste duleZité jsou tyto
hodnoty pri propagaci produktd, sluZzeb, nebo jiné formé placené propagace. Je dulezZité, aby
divak védeél, je-li doporuceni placené, nebo nezistné. Obsah ze socidlnich siti dostdvad k fadé
velmi mladych divdkd, pro které pak muZe byt ndrocné rozeznat nezistné doporuceni od
zaplacené propagace. Je to také znakem toho, Ze se tviirce ani znacka za spojeni nestydi a
nesnaZzi se nic skryvat. Pokud takovad pravidla plati pro ¢asopisy, televize, noviny nebo raddia,
pro¢ bychom méli byt vyjimkou?“ Kovy byl také jednim z prvnich, ktefi se ke kodexu na
strankach ferovyinfluencer.cz prihlasili. , Pridal jsem se ke kodexu #FEROVYINFLUENCER a
budu rad, kdyZ mé budou dalsi influenceri ndsledovat, nebo se kodexem alespon budou fidit,”
fika Kovy. Iniciativu rovnéZz podpofili dalsi influencefi, jako napftiklad Nicole Ehrenbergerova a

Lucie Granova alias A Cup of Style, Tereza in Oslo, Johny Machette nebo Veronika Tazlerova.

Na problematiku skryté reklamy zacala jiz pfed tfemi lety upozoriovat Fakulta socidlnich véd.
Univerzity Karlovy. “Ackoliv zdkon o ochrané spotrebitele jasné fikd, Ze kaZdé reklamni sdéleni
musi byt pro spotrebitele rozpoznatelné, na socidlnich sitich se to zacalo hodné obchdzet,” fika
Denisa Hejlova, vedouci katedry Marketingové komunikace a public relations na FSV UK. ,Je
to samozrejmé celosvétovy problém a na zdpad od nds za tato poruseni jiZ zacaly padat tucné
pokuty. V Cechdch se snaZime jit hlavné cestou osvéty, etiky a posilovdni marketingové
gramotnosti. | kdyZ Zivnostenské urady uZ u nds také pdr pokut rozdaly,” tika Denisa Hejlova.
Jan Binar, prezident Asociace komunikacnich agentur a dlouholety feditel reklamni agentury
McCANN Prague, k tomu dodava: “Zadavatelé maji nyni moznost si ke spoluprdci vybirat ty,
kteri se chtéji chovat férové. A agentury se mohou na Kodex odkazovat a vzdéldvat tak své
klienty. Je to zdsadni krok k Cistsimu, kultivovanéjsimu reklamnimu trhu.”

Dohled nad dodrzovanim Kodexu pfevzala Komise pro samoregulaci obsahu na internetu,
kterd pUsobi v ramci Sdruzeni pro internetovy rozvoj. Ta se bude zabyvat pfipadnymi podnéty
tykajici se jeho porusovani. “Z pohledu obsahu prdce komise jde o pfirozeny vyvoj, protoZe SPIR
jejiz dlouho samoreguldtorem v oblasti prebirdni obsahu na internetu. Influencer marketing si
postupné buduje plnohodnotné postaveni vedle tradicnich komunikacnich kandli a méla by
pro néj platit stejnd pravidla jako pro ostatni mediatypy. Forma samoregulace, kdy nad


http://www.ferovyinfluencer.cz/

dodrZovanim pravidel bdi sam trh, vychdzi z pfedpokladu, Ze agentury, zadavatelé i influenceri
maji primdrné zdjem na tom, aby jejich spoluprdce byla v souladu se zékonem, a tudiz fadné
oznacena. Proto komise nebude aktivné vyhleddvat jednotlivd poruseni, ale bude resit
podnéty, které ji prostrednictvim webovych strdnek dojdou,” vysvétlila roli SPIR vykonnd
reditelka Jana Breska.

Vice informaci o iniciativé Férovy Influencer a pfrihlaseni ke kodexu naleznete na
www.ferovyinfluencer.cz

O Platformé profesionalni komunikace a kampani na podporu vzniku kodexu

Problematikou etiky komunikace se zabyva neformalni sdruZeni Platforma profesiondlni
komunikace, jejimiZ zaklddajicimi ¢leny jsou katedra Marketingové komunikace a PR na FSV
UK, Asociace komunikacnich agentur (AKA), Asociace public relations (APRA), agentura
MCcCANN Prague, SdruZeni pro internetovy rozvoj (SPIR) a Plzensky Prazdroj. Na zakladé
vyzkum( FSV UK a diskuze 50 zastupcl komunikacnich profesionall, vyzkumnikd, student(
marketingu, a predevSim pravé influencerll nyni predstavuje eticky kodex influencer
marketingu #FEROVYINFLUENCER, ktery vychdzi z doporuéenych pravidel spolupréace
zadavatele a influencera. Ta pred dvéma lety publikovalo Sdruzeni pro internetovy rozvoj na
zakladé zavérl diskuse u kulatého stolu na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy, které se
zUcastnili zastupci nejvyznamnéjsich oborovych asociaci. K vydani Etického kodexu influencer
marketingu startuje kampan, na které se podilely predni ¢eské agentury ve spolupraci s
klicovymi influencery. Kampan cili jak na zadavatele reklamy a agentury, tak na influencery —
a obé strany vyzyva k dodrzovani kodexu. Kratky film predstavujici pravidla Kodexu ptipravila
agentura Peppermint, web ferovyinfluencer.cz pripravila agentura Triad.

Dotazy ohledné prihlasovani kodexu a webu ferovyinfluencer.cz piste na
ivo.vesely@peppermint.cz

Kontakt: Jakub Riman, tiskovy mluvéi, Fakulta socidlnich véd UK, tel.
+420 721 108 836, jakub.riman@fsv.cuni.cz
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